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«15» липня 2021 року
ЗАПИТ ЦІНОВИХ ПРОПОЗИЦІЙ

 (далі – „Запит”)
Товариство Червоного Хреста України (далі – «Організатор») інформує про конкурс на місцеву закупівлю послуг із розробки та реалізації медійної кампанії із просування благодійної онлайн платформи збору пожертв із винагородою благодійників сувенірами (аналог благодійного онлайн-ресурсу https://giftshop.redcross.org.uk/) із застосуванням широкого числа ЗМІ, лідерів думок, соцмереж та інших онлайн ресурсів.
Дана закупівля необхідна для інформування населення щодо діяльності Товариства Червоного Хреста України та залучення пожертв від індивідуальних донорів.
Опис позиції до закупівлі
	№
	Назва
	Кількість
	Додаткова інформація 

	1
	Розробка та реалізація медійної кампанії із просування благодійної онлайн платформи збору пожертв із винагородою благодійників сувенірами (аналог благодійного онлайн-ресурсу https://giftshop.redcross.org.uk/) із застосуванням широкого числа ЗМІ, лідерів думок, соцмереж та інших онлайн ресурсів.
	кількість людей, що побачили контент– від 600 000;

Переходи на платформу кількість людей, що перейшли на сайт після переглянутого контенту – від 60 000; рівень конверсії (відсоток користувачів, які виконали дію (дійшли до вікна із платіжними реквізитами) на сайті) – від 3%.

	Подробиці у Додатку 1 до цього оголошення


Місце знаходження постачальника – м. Київ
Термін виконання: серпень 2021 року (можливе продовження).
Інша інформація:

-
Валютою тендерної пропозиції є гривня. Розрахунки здійснюватимуться у національній валюті України на розрахунковий рахунок постачальника.

-
Оплата здійснюється згідно акту виконаних робіт, що базується на щомісячному звіті про кількість наданих послуг протягом 3-х банківських з моменту підписання відповідних актів.

-
Покупець має право змінювати обсяг закупівлі Товару залежно від реального фінансування видатків та/або виробничої потреби Покупця.
	Обов’язкові кваліфікаційні вимоги до постачальника товарів або виконавця робіт та послуг
	Документи, які підтверджують відповідність кваліфікаційним вимогам

	Право на здійснення підприємницької діяльності з відповідними КВЕДами; 


	· Копія свідоцтва про державну реєстрацію (для зареєстрованих до 07.05.2011 року, якщо їм не було видано Виписку) або Виписка з Єдиного державного реєстру юридичних осіб та фізичних осіб-підприємців, Витяг з Єдиного державного реєстру юридичних осіб та фізичних осіб-підприємців, в якому зазначаються основні види діяльності, 
· Копія свідоцтва про реєстрацію платника податку на додану вартість або Витяг з реєстру платників єдиного податку (для зареєстрованих з 01.01.2014 року), або довідки з податкового органу про обрання системи оподаткування  

	Попередній досвід співпраці з гуманітарними організаціями чи досвід організації кампаній на соціальну тематику
	Портфоліо робіт, які були виконанні постачальником (посилання на згадки у ЗМІ про минулі роботи), які відповідають запропонованій ціновій пропозиції 


Склад цінової пропозиції:

1. Цінова пропозиція у форматі  завірена підписом та печаткою (за наявності);

2. Документи, які підтверджують відповідність технічним та кваліфікаційним вимогам з погодженням на умови виробництва (див. таблиці вище).
3. Алгоритм комунікації та організації роботи в рамках надання послуг (етапи затвердження, орієнтовний час кожного етапу розробки кампанії, індикатори результативності, обсяг можливих правок);

4. Додаткові документи (за необхідності).
Підписанням та поданням своєї цінової пропозиції учасник погоджується з наступним:

· участь у закупівлі послуг пов'язаних осіб або ж змова учасників місцевої закупівлі послуг забороняється. У разі виявлення таких фактів, результати закупівлі буде відмінено або договір з відповідним постачальником буде достроково розірвано в односторонньому порядку з поверненням всього отриманого таким постачальником за договором та відшкодуванням збитків завданих Організації.

· пропозиція може бути відхилена, та/або договір може бути розірваний, якщо є будь-які докази, що підписання договору або виконання договору включають в себе хабарництво або будь-які інші незаконні дії.

· учасник самостійно одержує всі необхідні документи, пов’язані з поданням його тендерної пропозиції, та несе всі витрати на їх отримання
Запитання щодо цінової пропозиції надсилайте на адресу: zakaz@redcross.org.ua до 19.07.2020. 

Цінові пропозиції приймаються за адресою:

01024 м. Київ, вул. Пушкінська, 30 або на електронну пошту zakaz@redcross.org.ua до 13:00 20.07.2020 року.
Методика обрання переможця конкурсу (процедури місцевої закупівлі). Спочатку серед поданих цінових пропозицій Тендерним комітетом відбираються пропозиції, які відповідають технічним, кваліфікаційним та іншим вимогам до предмета закупівлі та постачальника, які містяться у цьому Запиті. З відібраних цінових пропозицій Комітетом обирається пропозиція з найнижчою ціною та постачальник/виконавець, який подав таку цінову пропозицію, оголошується переможцем процедури місцевої закупівлі. 

Визначення переможця даної процедури закупівлі відбудеться протягом 3 робочих днів з дати розгляду цінових пропозицій. Результати процедури закупівлі буде повідомлено всім учасникам не пізніше 3 (трьох) робочих днів з дати прийняття рішення про визначення переможця шляхом надсилання відповідних повідомлень всім учасникам місцевої закупівлі електронною поштою або розміщення інформації на сайті Товариства www.redcross.org.ua. 

Укладання договору: Замовник укладає договір про закупівлю з учасником, який визнаний переможцем, протягом строку дії його пропозиції, не пізніше ніж через 20 днів з дня прийняття рішення про намір укласти договір про закупівлю відповідно до вимог тендерної документації та пропозиції учасника-переможця. Умови договору про закупівлю не повинні відрізнятися від змісту цінової пропозиції переможця процедури закупівлі. Істотні умови договору про закупівлю не можуть змінюватися після його підписання до виконання зобов’язань сторонами в повному обсязі. Зміни до договору про закупівлю оформлюються в такій самій формі, що й договір про закупівлю, а саме у письмовій формі шляхом укладення додаткової угоди до договору. У разі відмови переможця від підписання договору про закупівлю відповідно до вимог тендерної документації, замовник відхиляє цінову пропозицію такого учасника та визначає переможця серед тих учасників, строк дії цінової пропозиції яких ще не минув.

Голова тендерного комітету



                       

 Р.І. Ошовська
Додаток 1 до Запиту

	№
	Назва активності (складова кампанії)
	Кількість (шт.)
	Додаткова інформація
	Ціна за одиницю 
(з врахуванням відповідного 
до системи оподаткування податку)
грн.
	Всього 
грн.

	1. 
	Розробка і впровадження медійної кампанії із просування благодійної онлайн платформи збору пожертв для ЧХ із винагородою благодійників сувенірами (аналог благодійного онлайн-ресурсу https://giftshop.redcross.org.uk/) із застосуванням широкого числа ЗМІ, лідерів думок, соцмереж та інших онлайн ресурсів.


	
	Кампанія має провадитись у стислі терміни (2-4 тижні) у відповідності до Мети і Завдань.
Цільова аудиторія – це молодь та дорослі люди, що володіють платіжними (кредитними) картками, звикли робити покупки, чи оплачувати послуги онлайн; люди з активною громадянською позицією;  активні користувачі соцмереж; українці, які мають сумніви щодо благодійності або не знають як допомогти нужденним;  люди, що хочуть сприяти поліпшенню життя вразливих людей, будуючи безпечну та здорову країну, допомагаючи нужденним людям у громадах та ті, хто поділяє цінності Червоного Хреста.
Мета: стимулювання онлайн благодійності, зокрема шляхом надання символічної подяки онлайн-жертводавцям у виглядів сувенірів тощо і залучити нових індивідуальних донорів для ТЧХУ та заохотити їх підтримувати Товариство (в ідеалі - на регулярній основі за допомогою щомісячної підписки через платіжну систему LiqPay на веб-сторінці https://redcross.org.ua/donate). 
Завдання 
· Розробити креативну промо-кампанію для сайту shop.redcross.org.ua,  створити медіа план, визначити канали комунікації, скласти попередній список партнерів для проєкту (ЗМІ; бізнес; знаменитості тощо). 

· Розроблена кампанія із просування благодійної онлайн платформи має складатись з декількох (не менше двох) з перелічених нижче маркетингових інструментів: 

- контекстна реклама (через Google Ads Grant);

- банерна реклама (Google Ads та інші сервіси);

- інші види медійної реклами (інтерактивна, імітація тощо);

- реклама в соціальних мережах (Facebook, Instagram, YouTube);

- просування у співпраці з бізнесом, медіа тощо;

- контент-маркетинг, ремаркетинг;

- SEO- просування та оптимізація сайту;

- email-маркетинг;

- SERM-просування

- залучення лідерів думок (знаменитості, блогери, спортсмени, громадські діячі);

- налаштування мета-тегів;

- тизерна  та нативна реклама на сайтах партнерів;

- реклама на зовнішніх носіях;

- акції з залученням промоутерів на вулицях;

- інші креативні (ексклюзивні, авторські тощо) маркетингові інструменти просування.

· Провести перемовини з представниками ЗМІ, лідерами думок, блогерами тощо.
· Згідно з ухваленим планом створити необхідні повідомлення-заклики, key visual, банерну рекламу, рекламні засоби для соціальних мереж, прес-реліз тощо. 
· Налаштувати ефективну систему аналітики.
· Супровід кампанії: Брифінг і комунікація з партнерами, підрядниками та блогерами; Творчий нагляд над  виробництвом і розташуванням візуальних матеріалів; написання прес-релізу; опціонально: організація відеозйомок зі знаменитостями; підготовка ТЗ для контент-мейкерів. 
· Широко та масштабно оголосити про старт кампанії в ЗМІ,  на веб-сайтах та платформах, в соцмережах та блогах. Розмістити оголошення згідно з попередніми домовленостями.
· Зібрати та оцінити показники ефективності проведеної кампанії. Підготувати звіти.
В підсумку, всі визначені методи реалізації промо-кампанії повинні дати наступні результати в 30-денний термін з початку кампанії: охоплення (кількість людей, що побачили контент) – від 600 000;
Переходи на платформу (кількість людей, що перейшли на сайт після переглянутого контенту) – від 60 000; рівень конверсії (відсоток користувачів, які виконали дію (дійшли до вікна із платіжними реквізитами) на сайті) – від 3%.
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